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Der Trend zurick in die Innenstadt
° die Ruckkehr der Urbanitat

Dr. ElImar Schiitz, Vivico Real Estate

anlasslich des Urban Future Forums 2007 in Frankfurt am Main
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Vivico ° Dedicated to urban life g=Vivico
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Vivico ° Portfolio/Standorte gz Vivico
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Befunde zum Trend® Bulro mVivico
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Befunde zum Trend® Einzelhandel

Vivico

Shoppingcenter

A Greifen der planungsrechtlichen Regelungen
A Neuentwicklungen fast nur noch in innerstadtisch

integrierten Lagen

Sonstige Betriebsformen

A weiterhin Boom der Fachmaérkte und Discounter
aber auch

A neue Konzepte fur Warenhauser

A Wiedererstarken der Supermérkte

insbesondere im BieSegment

>

Chancen fur neue (?) Produkte (Nachbarschaftsladen/

zentren, ConvenienceStores)
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